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1. Positionierung

Sorge fur Differenzierbarkeit von deiner
Konkurrenz und Relevanz fiir deine Zielgruppe.

ToDos: Verschaffe dir ein klares Bild deiner Ziel-
gruppe und der Konkurrenzlandschaft. Suche nach
einem relevanten Bedarf am Markt und passe deine
Losungen in diese Bedarfslucke ein.

2. Nutzen-
kommunikation

Sorge dafiir, dass du deine Leistungen so liber-
zeugungsstark wie méglich kommunizieren
kannst.

Fragen: Was sind die grundlegenden Eigenschaf-
ten deiner Leistungserbringung? Welchen Nutzen
kdnnte das fur das Leben deiner Zielgruppe haben?

3. Uberzeugung

Nutze Uberzeugungen als Kompass fiir die rich-
tigen Entscheidungen als Marke und um Ideen
zu teilen, mit denen sich Menschen aus deiner
Zielgruppe identifizieren kénnen.

Fragen: Was treibt deine Marke an, welche Uber-
zeugungen und gro3en Ideen hat sie?

Definiere anschlieend Werte, die dir helfenim All-
tag entsprechend zu handeln.
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4. Personlichkeit

Gebe deiner Marke eine erinnerbare Persén-
lichkeit, damit du und dein Team jederzeit
stringent kommunizieren kénnt.

Frage: Wenn deine Marke ein Mensch ware, wie
wurdest du diesen beschreiben?

5. Kernbotschaften

Erstelle Vorlagen fir die gédngigsten Botschaf-
ten deiner Marke und sorge fiir eine einheitli-
che Markenkommunikation.

ToDos: Nutze deine Antworten zu 1-4 und formu-
liere fUr deine Marke: Slogan, Nutzenversprechen,
Leistungsséaulen zu deinen Hauptprodukten/Leis-
tungen, eine Kurzbio, einen Elevator Pitch, und 3-5
Schlisselthemen.

Weitere Tools: www.michelsass.de
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